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1.

Vision for en styrket dansk indsats
pa ét af verdens storste og mest
udviklede markeder

“I am back, and so shall Japan be” sagde Japans premier-
minister, Shinzo Abe pa bersen i New York i februar 2013.
Sadan rettede han opmaerksomheden pa sin opsigtsvaek-
kende ekonomiske politik “Abenomics”, som han indtil
videre har implementeret med succes. Abenomics har
styrket optimismen i Japan, og alverdens investorer har
genopdaget landet.

Abe-regeringens ekonomiske strateqi gar ud pa at gere en

ende pa deflationen og sikre en stabil og baeredygtig vaekst.

Med en aggressiv moneteaer politik og en ekspansiv finans-
politik er det lykkedes at kick-starte den japanske eko-
nomi. Endnu vigtigere er det, at japanske virksomheder og
forbrugere nu igen ser lysere pa fremtiden.

Japan er verdens tredjesterste ekonomi og en teknologisk
gigant. 126 millioner velhavende og kvalitetsbevidste
forbrugere ger Japan til verdens andet sterste marked for
mange produkter og et attraktivt sted at investere.

Japan er i feerd med at forhandle en raekke bilaterale og re-
gionale frihandelsaftaler, herunder med EU. Det japanske
marked, der traditionelt har veeret relativt lukket, er med
andre ord ved at &bne op. Derfor er det seerligt vigtigt, at
danske virksomheder netop i disse ar overvejer mulighe-
derneiJapan.

Danske virksomheder har kompetencer og lesninger pa
en raekke omrader, der matcher den udvikling og de udfor-
dringer, som det japanske samfund star overfor. Det drejer
sigblandt andet om sundhed og velfeerd, landbrug og
fedevarer samt gren teknologi. Japan har verdens eldste
befolkning. Det giver danske medicinal- og hjeelpemid-
delvirksomheder oplagte muligheder for at samarbejde
om velfzerdsteknologi. Herudover star en ineffektiv
landbrugssektor over for en modernisering, og hele den

japanske energimodel skal omlaegges efter katastrofen ved
Fukushima Dai-Ichi atomkraftveerketi2011. Her har dan-
ske virksomheder en konkurrencefordel, da Danmark har
et steerkt image som et grent og beeredygtigt samfund og
samtidig har meget at byde ind med pa landbrugsomradet.

Danmark har traditionelt klaret sig godt i Japan. Vores
samlede eksport af vare- og tjenesteydelser 1ai 2013 pa
25,5 mia. DKK, hvilket gjorde Japan til Danmarks 9. sterste
eksportmarked. Dansk eksport har ogsa udgjort en hej an-
del af EU-landenes samlede eksport til Japan. Beholdnin-
gen af japanske investeringer i Danmark var pa 36,6 mia.
DKKi2012. Det placerer Japan pa en 8. plads pa listen over
lande, som investerer mest i Danmark — og ger Japan til det
asiatiske land, som investerer mest i Danmark. Men vare-
eksporten til Japan er stagneret de senere ar, og Danmarks
relative markedsandel i forhold til andre EU-lande er fal-
dende. Den udvikling skal vendes, og Danmark skal blive
bedre til at udnytte eksport- og investeringspotentialet.

For at udnytte mulighederne pa det japanske marked
lancerer Udenrigsministeriet — Eksportradet i samarbejde
med en raekke fagministerier en handlingsplan for Japan
med 21 konkrete vaekstinitiativer. Formalet med vaeksti-
nitiativerne er, at Danmark og danske virksomheder skal
blive bedre til at udnytte det store japanske potentiale. Eks-
porten kan eges; Danmark kan tiltraekke flere japanske in-
vesteringer, og innovationssamarbejdet mellem Danmark
og Japan kan intensiveres.

Veekstinitiativerne gennemferes i perioden 2014-2016
og vil styrke den eksisterende indsats for at udnytte det
japanske markeds- og investeringspotentiale. Dette vil
skei et teet samspil med de evrige fagministerier, dansk
erhvervsliv og de offentlige og private organisationer pa
erhvervsomradet.
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2.

Muligheder og udfordringer

Det er sterrelsen, der ger det. Japan blev overhaletafKinai
2010 som verdens naeststerste ekonomi. Det er dog veerd at
bemeerke, at den "lille” japanske befolkning pa 126 mio. har
en meget stor kebekraft og et BNP pd naesten 33.000 mia.
DKK, dvs. ca. 22 gange sterre end Danmarks.

Tokyo er verdens sterste by og har det sterste antal dol-
larmillionaerer i verden. Kebekraften malt per indbygger
er vokset med samme hastighed i Japan og EU det seneste
arti pa trods af, at den japanske ekonomi har oplevet stag-
nation. De seks sterste industrigrupper i Japan har alle

en omsetning, der er sterre end Danmarks BNP. Der er 68
selskaber i Japan, der indgar i Fortune 500, hvilket er det
tredjehejeste tal for noget land.

Japansinvesteringiforskning ogudvikling er den tredjehe-
jesteiverden, og Japen star for knap 20% af verdens patent-
ansegninger. Japan foretager neestflest R&D investeringer i
udlandet kun overgaetaf USA. Der er med andre ord et stort
potentiale at tage fat pa for danske virksomheder.

Japan og Danmark er et godt match. Globale japanske
virksomheder anser kvalitet som altafgerende og er
lebende pa udkig efter teknologiske lesninger i verdens-
klasse hos deres partnere. De japanske forbrugere fore-
traekker eksklusive hejkvalitetsprodukter samt stilfuldt,
simpelt og funktionelt design. Danmark har allerede
positioneret sig som et land, der star for netop disse
veerdier, og danske produkter nyder stor respekt blandt
japanske virksomheder og hos den kebestaerke del af de
japanske forbrugere.

Den japanske mentalitet er ogsa pa centrale punkter lig
den danske —eksempelvis nar det kommer til kvalitet,
punktlighed og eerlighed. Der er stabile institutioner med
stor forudsigelighed og et effektivt retssystem, selv om
godkendelser og dokumentation kan veere tidskraevende
ogbesveerlige. Det skaber et godt grundlag for gensidig
tillid og samhandel. For mange etablerede danske virk-
somheder er Japan deres mest stabile marked med god
indtjening.

Japanhar et —ikke altid retfeerdigt —ry som et besveerligt
marked, hvilket har overskygget de mange muligheder,
som det japanske marked rummer. Enraekke af barriererne
vilblive adresseretien kommende frihandelsaftale mellem
EU og Japan. Det drejer sigbade om toldbarrierer og ikke-
toldmeessige hindringer sa som forskellige standarder og
manglende gensidig anerkendelse af standarder. Desuden
er der barrierer, som ikke kan klares ved frihandelsforhand-
linger. Det geelder sprogbarrierer, heje omkostninger og
japanske institutioners komplekse administrative ogrequ-
leringsmaessige system, der ofte forlanger meget detaljeret
dokumentation. Det er dogbarrierer, som virksomhederne
enten selv eller i samarbejde med den danske ambassade i
Tokyo eller andre samarbejdspartnere kan overkomme.

Detkan ogsa vaere bade vanskeligt og tidskraevende at
komme ind pd markedet, men hvis man har den nedven-
dige talmodighed, belennes man med stor loyalitet fra den
japanske samarbejdspartner. Derfor omtales Japan ofte
som det ultimative insidermarked.

Fakta: Eksportradeti Japan

Eksportradet i Japan er baseret pa ambassaden i Tokyo og
rader over 10 eksport- og investeringsmedarbejdere. De
assisterer over 150 danske virksomheder om aret med at
udnytte mulighederne inden for sundhed, energi & miljo,
landbrug & fedevarer, IKT samt design & mode.
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2.1 Dansk eksport til Japan

Japan er Danmarks 9. sterste eksportmarked. I folge
Danmarks Statistik var den samlede vare- og tjeneste-
eksporti2013ialt 25,5 mia. DKK.Knap 60% af eksport-
indtegterne stammer fra tjenester, primeert sefart, mens
godt 40% stammer fra varer, primeert svineked og medi-
cinalvarer. Samlet aftog Japan 2,5% af den danske vare-
og tjenesteeksport, hvilket er noget mere endi 2009,
hvor andelen var 1,9%, men mindre end i 2000, hvor an-
delenvar 2,9%. [ felge Danmarks Statistik udger tjeneste-
eksporten en stadig sterre andel af den samlede danske
eksport til Japan.I2000 udgjorde tjenesteeksporten godt
30% afindtjeningen, mens andeleni?2013 er eget til knap
60% Tilsvarende er vareeksportens andel faldet fra om-
kring70%12000 til godt 40% i 2013. jf. figuren nedenfor.

Danmark har som det eneste europaiske land haft over-
skud pabetalingsbalancen med Japan i adskillige artier.
De dominerende eksportartikler er svineked og laege-
midler, se figur til hejre. Der kan dog registreres en bety-
delignedgangieksporten af ked fra 5,8 mia. DKKi1999
til 3,6 mia. DKKi2012, hvorimod eksporten af medicin og

Dansk eksport til Japan, mia.kr. & vareeksporten

Dansk vareeksporti 2012 til Japan

B Fodevarer
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farmaceutiske varer er gaet betydeligt frem i perioden.
Fortseetter denne udvikling vil farmaeksporten, som i
2012 var pa 2,6 mia. DKK, om fa ar overga eksporten af
ked, men opnas der lempelser i forhold til Japans mini-
mumsprissystem for svineked, forventes det, at den
danske svinekedseksport til Japan igen kan stige.

Faldetivareeksportenide sidste 12 ar skyldes iseer den
faldende eksport af kedvarer. Stigende konkurrence i
form af samarbejder og handelsaftaler pd omradet mel-
lem Japan og andre lande, herunder USA, er hovedarsa-
gen til den faldende eksport pad omradet. Den danske an-
del af EU15-vareeksporten til Japan eri 12-arsperioden
faldet markant (jf. figur ovenfor) fra 4,3% i 2000 til 3,0%
i2012.Patrods af faldet er et niveau pa 3,0% af EU15-
eksporten stadig et relativt hejt niveau, som f.eks. kan
sammenlignes med et niveau pa 2,0% til USA eller 1,7%
til Sydkorea.

2.2 Frihandelsforhandlinger
mellem Japan og EU

Et af de helt store indsatsomrader for Danmark og dansk
erhvervslivi de kommende ar er forhandlingerne om en
frihandelsaftale mellem EU og Japan.

Frihandel og dermed en dbning af det japanske marked,
spiller en neglerolle i den japanske regerings ekonomiske
politik. Det er essentielt for Japan at indga frihandelsafta-
ler pa tveers af Stillehavet med landene i Asien og med EU
for at kunne sikre vaekst i Japans eksporttunge ekonomi.

Forhandlingerne om en frihandelsaftale mellem EU og
Japan blev formelt indledt i marts 2013. De indledende
frihandelsforhandlinger var en handelspolitisk hovedprio-
ritet under det danske EU-formandskab i 2012. Danmark er

ogsa et af de fa EU-lande, som kan forvente et entydigt po-
sitivt ekonomisk resultat af en ambities aftale mellem EU
og Japan. Beregninger foretaget for Udenrigsministeriet
af Copenhagen Economics har vist, at en ambities frihan-
delsaftale mellem EU og Japan kan medfere et loft i dansk
eksport til Japan pa op imod 70% svarende til 18 mia. DKK,
nar aftalen er fuldt indfaset.

Det er navnlig landbrugs- og fedevareerhvervet samt lae-
gemiddelindustrien, der har meget steerke interesserien
abning af det japanske marked. Landbrugs- og fedevarer
samt leegemidler tegner sig tilsammen for over halvdelen
af den danske vareeksport til Japan. En af de vaesentligste
danske interesser er eget markedsadgang for svineked,
som er begraenset af det nuveerende japanske prissystem
for import. Danske fedevareproducenter har ogsa en be-
tydelig interesse i, at Japan afskaffer en raekke tekniske
handelshindringer som blandt andet forbud mod geengse
tilseetningsstoffer i fedevarer. EU har kreevet, at Japan al-
lerede i lebet af forhandlingerne tager konkrete skridt til at
@ndre reglerne.

Palegemiddelomradet vil en en mulig frihandelsaftale
blandt andet vaere ekonomisk interessant, hvis Japan vil
godkende kliniske tests udfert pa baggrund af internatio-
nalt anerkendte standarder og i andre lande. Derudover vil
det bl.a. veere til fordel for den danske leegemiddelindustri,
hvis reglerne for prisfastseettelse og tilskud til laegemidler
pa det japanske marked geres mere gennemskuelige.

Herudover forventes en frihandelsaftale mellem EU og
Japan pa leengere sigt ogsa at fa en positiv virkning for
shippingindustrien, idet szerligt setransport er et domine-
rende elementi den samlede danske eksport til Japan. En
eget varehandel forventes ogsa at have positive effekter
pa shippingbranchen. Shippingomradet adresseres ogsa i
forhandlingerne, og resultatet forventes at give bedre mar-
kedsadgang og bedre operationsvilkar.

For at sikre, at Danmark og dansk erhvervsliv far sterst mulig gavn af en forventet frihandelsaftale mellem

EU og Japan, vil der blive taget initiativ til at:

— Sikre at de vaesentligste danske eksporterhvervinddragesiforhandlingerne samt at gennemfere en lebende
oplysningskampagne om forhandlingerne og en malrettet oplysning om en endelig frihandelsaftale, herun-

der muligheder for danske eksportvirksomheder.
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2.5 Japanske direkte investeringer
i Danmark

Japan er verdens naeststerste investor kun overgaet af USA
og den sterste i vaekstregionen Asien. Japanske investeringer
har haft en opadgaende tendens de senere ar. I Danmark har
detbetydet investeringer inden for IKT, elektronik, energi og
flere test- og forskningssamarbejder med fokus pa velfeerdstek-
nologi. Det vurderes, at der er et stort potentiale for yderligere

Japans beholdning af udenlandske direkte
investeringer, fordelt pa regioner. Mio. USD

mio. US
350.000
300.000 ——
250.000 /—
200,000 /
150.000 //
100.000
2006 2007 2008 2009 2010
B Asien Nordamerika Europa

Kilde Jetro (Japan External Trade Organisation)

japanske investeringer i Danmark inden for bl.a. clean tech,
alternativ energi, IKT og iseer pa sundhedsomradet og
iforhold til velfeerdsteknologi. For Danmark kan sddanne
investeringer tilfere ny viden, underbygge eksisterende styr-
kepositioner og veere med til at videreudvikle nye sundheds-
teknologier, grenne teknologilesninger og IT-teknologier.

Fakta: Invest in Denmarki Japan

Indsatsen for at fremme japanske investeringer i Danmark
handteres af Invest in Denmark i Tokyo, som opseger
potentielle japanske investorer i hele Japan med henblik
pa atidentificere konkrete projekter. Invest in Denmark
tilbyder information og analyser, etablering af kontakt til
potentielle partnere, offentlige myndigheder, uddannel-
ses- og forskningsinstitutioner samt organisering af "fact
finding” —beseg i Danmark. Endelig tilbyder Invest in
Denmark ogsa praktisk assistance i forbindelse med
etablering af virksomhed i Danmark.

For at sikre, at Danmark fremadrettet far en sterre andel af de Japanske investeringer, vil der

blive tagetinitiativ til at:

— Styrke investeringsfremmeindsatsen over for japanske virksomheder, der beskaftiger sig med sundheds- og
velfeerdsteknologiske lesninger. Her vil fokus bl.a. veere pa at fa flere japanske robotteknologiske virksomheder

til at placere aktiviteter i Danmark.

— Styrke investeringsfremmeindsatsen over for den japanske leegemiddelindustri, saledes at danske styrke-
positioner i endnu hejere grad vil blive markedsfert for at tiltreekke investorer og fa disse til at placere

forskning, udvikling og arbejdspladser i Danmark.

— Styrke og malrette indsatsen for at omsatte den betydelige japanske interesse for danske Smart City-lesninger
(byer med intelligent forsyningsnet og smart infrastruktur) til investeringer i Danmark i teet samarbejde med

danske akterer pa omradet.

— Igangsette en indsats for at tiltraekke japanske fedevarevirksomheder til Danmark med afsat i danske kom-
petencer inden for bl.a. ingredienser, emballage, maskiner og fedevaresikkerhed.

— Identificere japanske maritime virksomheder med interesse i at etablere sigi Danmark.
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2.4 Partnerskaber
—forskning og innovation

Iseer indenfor bioenergi, IKT og clean tech er der betyde-
lige muligheder og potentiale for et styrket forsknings-
og innovationssamarbejde og partnerskab mellem
Danmark og Japan. Japan er en ekonomisk og forsk-
ningsmaessig stormagt, tegner sig for tredjeflest forsk-
ning- og udviklingsinvesteringer i verden og star for
knap 20% af verdens patentansegninger. Danske viden-
tunge og innovative SMV'er kan saledes i Japan finde
strategiske partnere, hvor deres tekniske lesninger kan
indgaien forsknings- og udviklingsveerdikade, og der-
med blive del af en koncern med global afssetning. Japan
er samtidig en udviklet forskningsnation med mange

eliteuniversiteter. Danske forskere og undervisere kan
derfor have stor vaerdi af et teettere samarbejde med det
japanske forsknings- og uddannelsesmilje.

Efter Fukushima-katastrofen er der sat en massiv reform
af energisektoren i gang med eget fokus pa vedvarende
energi. Omlaegningen indebeerer store muligheder for
udvikling og modning af grenne teknologier i samar-
bejde med de globale, teknologitunge og ekonomisk
staerke japanske konglomerater. Hertil kommer et be-
tydeligt potentiale for forskningssamarbejde. Som et
forste skridt har den danske regering derfor afsat ekstra
ressourcer til at fremme dansk-japansk forskningssam-
arbejde inden for bioenergi, herunder udnyttelse af bio-
masse, der kan omseaettes til energi.

Forbedre at udnytte mulighederne indenfor innovation i Japan vil der blive taget initiativ til at:

— Styrke forsknings- oginnovationssamarbejdet ved at ansaette én innovationsmedarbejder ved ambassaden i
Tokyo. Her sigtes seerligt pa at udbygge og styrke samarbejdet inden for kommercielle samarbejder, forskning
og videregdende uddannelse med fokus pa IKT, clean tech og life science.

— Styrke det dansk-japanske forskningssamarbejde om bioenergi.
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3.

Markedsbeskrivelse, danske
styrkepositioner og indsatser

3.1 Gren vaekst, klima, energi

og milje

Katastrofen ved Fukushima Dai-Ichi atomkraftveerketi 2011
har nedvendiggjort en omlaegning af den japanske energi-
politik. Inden katastrofen kom 30% af Japans el-produktion
fra atomkraft, og planen var at ege andelen til 50%. Efter
katastrofen er alle 48 tilbageveerende reaktorer blevet mid-
lertidigt nedlukket, mens de gennemgar sikkerhedstjek.
Regeringen ensker at genstarte et ukendt antal reaktorer,
men har samtidigt liberaliseret elmarkedet og eget incita-
menterne for gren energi og energieffektivisering.

Gren energi i Japan er vaesentlig mindre udviklet end i

de fleste andre avancerede ekonomier, men det er et om-
rade irivende udvikling. Gren teknologi er en af Danmarks
absolutte styrkepositioner, og der er derfor et enormt
vaekstpotentiale for dansk eksport, forskningssamarbejde
samt tiltreekning af japanske investorer pa omradet.

Japan har meget ubemeerket sat sig i spidsen for globale inve-
steringer i innovation indenfor milje og energiteknologi med
en hensigtserklaering om at investere betydelige private og of-
fentlige midler pa dette omrade over de naeste fem ar. Japan vil
ga fra at veere sveervaegter til supersveervaegter og vil da veere
afgerende for den globale udvikling indenfor gren teknologi.

Liberaliseringen af energimarkedet er under forberedelse, og
tiltagene for at styrke de grenne sektorer er vedtaget. Seerligt
skal det fremhaeves, at Japan siden 1. juli 2012 har haft nogle
af verdens hejeste feed-in-tariffer, der er sikret i de naeste

20 ar (dvs. langtidskontrakter til producenter af vedvarende
enerqi, som typisk indebaerer et subsidie, der skal kompen-
sere for de hejere produktionsomkostninger). Det skaber
naturligvis stor sikkerhed og mulighed for fremtidige inve-
steringer. Tilsvarende nyder solenergi i Japan ogsa nogle af
verdens hejeste feed-in-tariffer. Fra juli 2012 til februar 2013
er der godkendt adskillelige projekter, som vil ege andelen af
vedvarende energii elproduktionen med 41%.

Vindkraft bidrog dog kun med mindre end en halv procent
af den samlede energiproduktion i2011. Hvor der tidligere
har veeret skepsis angaende vindmeller i Japan, er befolk-
ning og regering blevet mere positiv efter Fukushima-
ulykken, og der eksperimenteres flittigt med bl.a. flydende
offshore vindmeller. Pga. striks miljeregulering har vind-
markedet dog endnu ikke foldet sig helt ud. Dette vil for-
andre sigi de kommende ar. Det vurderes, at vindenergi
vil kunne daekke ca. 10% af Japans el-behov i 2050.

Indgaelse af et joint venture mellem Mitsubishi Heavy
Industries og Vestas er ligeledes et stort left for vind-
energi og iseer danske kompetencer indenfor vindenergi
i Japan. Mitsubishi Heavy Industries har samlet sine
vindaktiviteter, som for 1a i Hamburg og UK, i Danmark,
hvilket cementerer Danmarks rolle som Global R&D
Vindhub. Politisk vil det pavirke fremtidige beslutninger
i Japan sardeles positivt, at en af nationens "egne” ker-
nevirksomheder udvikler vindkompetencer i Danmark.
Dertil vil samarbejdet dbne deren i Japan for danske
underleveranderer og dansk vindekspertise.

Japanske IKT virksomheder investerer voldsomti "smart
grid” og "home electronic management”-systemer. Flere
japanske elektronikvirksomheder er gaet sammen og
dannet standarden HEMS (Home Electronic Monitoring
System). Japans tilgang til energieffektiviseringer og
smart grid er at udvikle ny teknologi til at effektivisere
eller supplere eksisterende teknologi. Her kan danske
lavteknologiske sdvel som hejteknologiske lesninger og
eksport af samlede IKT-lesninger skabe banebrydende
resultater. Japans energiforbrug pr. indbygger er ca. 10%
over det gennemsnitlige forbrug i EU. I modsaetning til
forbruget i industrien, som har veeret faldende over de
sidste fem ar og er meget energieffektivt, sa star Japans
forbrugere for det heje energiforbrug. Det er szerligt
energiineffektive bygninger og boliger, der har skylden.
Ny og mere striks lovgivning er pa vej for at heste store
effektiviseringsgevinster.
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Fjernvarme og fjernkeling eksisterer stort set ikke i Japan.
Det japanske marked har kun en femtedel af den danske
installerede kapacitet, til trods for at befolkningen er 25
gange sterre. Dette forventes dog at eendre sig pa grund af
regeringens fokus pa energieffektivitet. Eksempelvis ventes
subsider for fjernvarme og keling at blive en del af Japans
kommende energiplaner. Danske virksomheder med kom-
petencer pa omradet er anerkendte i Japan. Danske radgi-
vende ingenierer og danske virksomheders teknologiske
lesninger pa omradet vil kunne spille en stor rolle i frem-
tidige fjernvarme- og kelingsprojekter, indledningsvist
ved etablering af referenceprojekter.

Japan har haft en officiel strateqi for bioenergi side 2002.
Ijuni 2013 blev strategien revurderet, og i otte byer skal
opferes nye biomassekraftvaerker, hvor staten daekker op til
50% af udgifterne. Der ligger et stort potentiale for, at dan-
ske virksomheder med ekspertise inden for omradet kan
bidrage til de otte byers omstilling til bioenergi. De danske
lesninger og kompetencer indenfor bioenergi er ofte en
generation foran mange af de eksisterende lesninger pa
markedet. Derfor vil de gennem markedsbearbejdning
have bedre muligheder for at kunne udnytte de fordelag-
tige japanske subsidier i sektoren.

Et af den japanske regerings prestigeprojekter er “Future
Cities” eller fremtidens byer. 11 udvalgte byer skal sta i
spidsen for projektet og finde lesninger pa fremtidens
miljemaessige udfordringer og hdndtering af den aldrende
befolkning. Seks af byerne blev edelagt af jordskaelvet og
den efterfelgende tsunami, der ramte Japan den 11. marts
2011. Danmark samarbejder allerede teet med “fremtidens
byer”, og der var dansk ministerdeltagelse ved lanceringen
af “International Forum on the FutureCity Initiative” i 2012.

Byggestandarder i Japan adskiller sig fra EUs. Japan har
indfert meget heje krav, iseer hvad angar brandsikkerhed
og bygningsmaterialer. Det sker blandt andet pa grund af
risikoen for jordskeelv, der ofte resulterer i brand. Godken-
delse af byggematerialer er en omkostningstung post, og
det er en stor byrde for mindre danske eksporterer.

Danske virksomheders lesninger pa omradet er szerdeles
konkurrencedygtige, men de lovmaessige forhindringer og
nuvaerende strukturer ger det udfordrende. Pa nuveerende
tidspunkt kan virksomheder ansege om, at deres lesninger
og produkter kan blive en del af de japanske myndigheders
"toprunner” program. Herigennem bliver den bedste les-
ning lovmaessigt gjort til minimumsstandarden.

For at udnytte mulighederne inden for energi- og miljeteknologier i Japan vil der blive taget initiativ til at:

— Gennemfore fokuseret markedsfering af danske styrkepositioner gennem eksportfremsted og malrettede
delegationsbeseg, herunder at udarbejde informationsmateriale pa japansk, i et samarbejde mellem State

of Green og ambassaden i Tokyo.

— Etablere samarbejde om at udnytte mulighederne og afssette danske bioenergilesninger i Japan. Det skal ske

gennem eget forskningssamarbejde.

— Styrke det grenne samarbejde med en raekke japanske byer, blandt andet "fremtidens byer”, og lancere en
strategisk salgsalliance af danske virksomheder, der vil have fokus pa samarbejde om infrastruktur og
energilesninger i forhold til konkrete projekter i samarbejdsbyerne.

— Indlede dialog med japanske myndigheder om bzeredygtig urbanisering, handtering af spildevand og luft-

forurening.

— Fortseette dialogen med japanske myndigheder om energieffektivitet, klimatilpasning mv.
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3.2 Sundhed

Den demografiske udvikling er altafgerende for fremtidens
sundhedssektor i Japan. Japan har verdens aldste befolk-

ning, og den vokser hurtigere end i noget andet land i verden.
40% af Japans indbyggere forventes at veere over 65 ar i 2055.

Idag er det 23%. Det betyder, at markedet for zldrepleje og
ydelser til seldre borgere hurtigt bliver sterre. Frihandelsaf-
talerne ventes at fjerne en raekke af de handelsbarrierer, som
preeger sektorenidag.

Danske medicinalvirksomheder og virksomheder med
speciale i hjeelpemidler til seldre har oplagte muligheder
for atindga i samarbejder om den nye velfaerdsteknologi.
Ny teknologi og lesninger for de aldrende asiatiske befolk-

ninger vil med stor sandsynlighed blive udviklet i Japan.
Der vil blive satset massivt pa velfaerdsteknologi i de kom-
mende ar. Det geelder bl.a. lesninger som intelligente toi-
letter, kommunikationsrobotter, lefterobotter mv. Med den
steerke sociale og medicinske profil ses Danmark som en
attraktiv partner i udviklingen af nye lesninger.

Grundet det heje kompetenceniveau og attraktive ram-
mevilkar star Danmark staerkt i konkurrencen om japanske
investeringer inden for sundheds- og velfaerdsteknologi.
Samtidig giver de store offentlige investeringer pa sund-
hedsomradet i Danmark, seerligt de massive investeringer
isygehusbyggerierne, mulighed for at tiltraekke japanske
investeringer og indga i offentlig-private samarbejder med
japanske virksomheder.
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Markedet for medicin i Japan er verdens naeststerste sva-
rende til 11,7% af det globale marked. Fem ud af verdens
25 sterste medicinalvirksomheder er japanske, og der er
derfor et stort potentiale for et eget samarbejde imellem
danske og japanske virksomheder inden for denne sektor.

Farmaceutisk og medicinsk udstyr er Danmarks naestster-
ste eksportvare i Japan, og hvis udviklingen fortsaetter som
forventet, vil det snart blive den sterste. De japanske myn-
digheder kraever dog szerlige kliniske forsegq, der inklude-
rer japanske forbrugere, i forbindelse med godkendelse af
medicinske produkter til det japanske marked. Dette ger
processen mere tidskraevende og dermed dyrere.

Den efterfelgende proces omkring opnaelse af markeds-

feringsgodkendelse er efter gradvise lovmaessige sendrin-
ger nu blevet forkortet. De specielle forhold i Japan ger
dog, at sundhedssektoren fortsat er et negleomrade for
EU (og Danmark]) i frihandelsforhandlingerne med Japan.

Telemedicin er meget udbredt i Japan og vil blive det
endnu mere i takt med, at befolkningen flytter fra land til
by. Det drejer sig bade om "laege til leege” teknologier, hvor
hospitaler og klinikker radferer sig med eksperter via for-
skellige telemedicinske lesninger, og om leege-patient tele-
medicin. Det er omrader, hvor Danmark star steerkt, og der
vil derfor veere gode muligheder for eksport og samarbejde.

Kilde Jf.figurikildenhttp://www.efpia.eu/uploads/Figures_Key_
Data_2013.pdf

For at udnytte mulighederne inden for sundhed og velfaerdsteknologi vil der blive taget initiativ til at:

— Etablere samarbejde om velfeerdsteknologi, bl.a. undersege mulighederne for at indga en samarbejdsaftale mellem
relevante japanske og danske myndigheder, der har fokus pa samarbejde om forskning og udvikling, testning samt
fremme af japanske investeringer i Danmark inden for robot- og velfeerdsteknologiske lesninger. (Jf. afsnit 2.3)

— Styrke myndighedsdialogen omkring innovation, sikkerhed samt patientcentricitet.

— Styrke indsatsen med at tiltreekke investeringer fra den japanske farmaindustri. (Jf. afsnit 2.3)
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3.5. Landbrug og fedevarer

Danmark har lang erfaring med at handle med landbrugs-
og fedevarer med Japan. 12012 steg eksporten med 4% til

4,9 mia. DKK, svarende til 39% af Danmarks samlede vare-
eksport til Japan. Med et samlet japansk fedevaremarked pa
ca.2.574 mia. DKK er der dog et stort potentiale for yderligere
vaekstieksporten af danske fedevarer og landbrugsproduk-
ter. Herudover har danske virksomheder kompetencer inden
for bl.a. fedevaresikkerhed, emballage og maskiner, som
giver gode muligheder for at tiltraekke japanske investerin-
ger pa fedevareomradet. Japan har en selvforsyningsgrad

af fedevarer pa blot 39% og er derfor kritisk aftheengig af
importerede fedevarer, herunder is@r ravarer til videre forar-
bejdning. Saledes tegner ravarer til forarbejdningsindustrien
sig for langt sterstedelen af den danske fedevareeksport. I
2012 udgjorde dansk eksport af frossent svineked 3,8 mia.
DKK eller cirka 78% af den samlede danske fedevareeksport
til Japan. Kedeksporten har dog over en tidrig periode veeret
faldende, og de nyeste trends viser en steerkt stigende import
af andre typer fedevarer til private label segmentet, altsa pro-
dukter, som bliver solgt under butikskaeders egne maerker.

Japanske forbrugere er sardeles interesserede i Danmark
og danske fedevarer. Blandt andet ensker flere eksklusive
japanske supermarkeder og stormagasiner at fa flere danske
hejkvalitetsfedevarer pa hylderne. Hidtil er det kun ganske
fa danske producenter af detailfedevarer, som har formaet at
etablere en eksport til Japan, men efter gennemforelse af en
raekke tiltag, herunder den danske fedevareministers beseg
iJapaninovember 2013, er de japanske importerer begyndt
atudvise interesse for nu for alvor at ssette gangiimporten

fraDanmark. Der er en stigende interesse fra de danske
producenter i at eksportere til Japan. Det skyldes iseer, at
Japan er et meget lukrativt hejprismarked for fedevarer. En
udfordring er dog, at der i dag er meget fa danske detailfe-
devarer pa de japanske hylder, og danske eksporterer star
derfor meget alene, nar de skal ind pa markedet. Af mar-
kedsferingshensyn er det derfor vigtigt, at der kommer et
stort antal nye danske fedevarer pa markedet pa én gang.

Med det nuvaerende japanske fokus pa eget frihandel, er
den japanske landbrugssektor under staerkt reformpres,
da det japanske landbrug er gammeldags og ineffektivt
og ikke vil kunne klare sig i den egede internationale
konkurrence.

Den japanske landbrugssektor er meget bevidst om de
danske styrker iser i svineproduktionen. Det kan derfor
blive et interessant eksportmarked for dansk landbrugs-
teknisk viden og udstyr samt for dansk avlsgenetik.

Endelig er der i forbindelse med omstillingsprocessen af
landbrugssektoren stor japansk interesse for de danske
erfaringer og den danske viden inden for milje- og bioener-
giteknologiilandbrugssektoren. Landbrugssektoren ber
derfor ogsa medtages i den danske satsning pa milje- og
energiomradet.

Grundet tsunamien og ulykken pa Fukushima-atomkraft-
vaerket, er mange japanere skeptiske overfor fedevaresik-
kerheden ved fisk. Danske kompetencer indenfor akvakul-
tursektoren kan her bidrage til at skabe nye industrier og
dermed arbejdspladser i de tsunamiramte omrader.

For at udnytte mulighederne inden for landbrug og fedevarer i Japan vil der blive taget initiativ til at:

— Etablere markedsferingsplatform for eksport af danske hejkvalitetsfedevarer til den japanske detailsektor.

— Indlede en seerlig indsats til markedsfering af fedevareingrediensbranchen i Japan.

— Udvikle samarbejde til reduktion af markedshindringer pa fedevare- og landbrugsomradet, herunder bl.a.
ved myndighedsdialog og samarbejde om fedevare- og veteringersikkerhed, effektivisering af landbrugs-
og fedevareproduktionen samt udnyttelse af bioenergipotentialet.

— Markedsfere danske detailfedevarer overfor sterre japanske supermarkeder og degnbutikker.

— Gennemfore pilotprojekt om feelles markedsfering af den danske akvakulturbranche i Japan.

— Styrke indsatsen for at tiltraekke japanske investeringer pa fedevareomradet. (Jf. afsnit 2.3)
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3.4. IT og kommunikation

Japan er et af verdens mest innovative samfund, og den ja-
panske IT-sektor er meget globalt orienteret. Hvis en dansk
virksomhed bliver leverander til den japanske IT-sektor, kan
virksomheden blive globali et hug. Danske virksomheder
med seerlige nicheteknologier, som kan indga i japanske
virksomheders veerdikeeder, har en oplagt mulighed for at
finde globale partnere. Samtidig giver Danmarks steerke er-
hvervsklynge pa IT- og kommunikationsomradet gode mu-
ligheder for at tiltraekke japanske investeringer, ikke mindst
inden for sundheds-IT og Smart City-lesninger. Her vil der
blive fokuseret pa at gennemfore flere japanske delegations-
besegq til Danmark og danske eksperters besegi Japan.

Japan er helt fremme i forerfeltet, nar det geelder nye tek-
nologier. Men antagelsen om, at Japan er globalt ferende
inden for alle teknologier, er dog forkert. Japan er pa en

raekke omrader absolut ferende i verden. Det er tilfeldet,
nar det drejer sig om mobil betaling, hurtigt internet, 3D
teknologi osv. Hvis fokus imidlertid sendres til administra-
tion, netbanker og eGovernment, sa er billedet helt ander-
ledes. Pa dette omrade dominerer faxmaskinen stadig i
Japan. Men effektiviseringer i bade den offentlige og den
private sektor ger, at der er andringer pa vej. Det giver
muligheder for danske IT-leveranderer, som typisk fokuse-
rer pa at effektivisere hele arbejdsprocessen, i modsatning
til den traditionelle japanske softwareproducent, der kun
fokuserer pa dele af processen. 0gsa gren IT (energieffektiv
og miljerigtig anvendelse af informations- og kommunika-
tionsteknologi), cloud services og netvaerksteknologi har
potentiale til mere.

Selv inden for elektronikindustrien, der tidligere var totalt
domineret af de store japanske industrigrupper, er der mu-
lighed for dansk eksport, seerligt af software applikationer.
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For at udnytte mulighederne for danske virksomheder inden for IT og kommunikation i Japan vil der blive

taget initiativ til at:

— Markedsfere succesfulde danske IT-lesninger og virksomheder overfor en bred vifte af japanske interessenter.

— Fokusere pa sundheds-IT og Smart City-lesninger ved at gennemfere flere japanske delegationsbeseqg til
Danmark og danske eksperters besegi Japan. (Jf. afsnit 2.3)
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5.5. Design ogmode

Dansk design og mode samt skandinavisk livsstil er populser
i Japan. Nordisk minimalisme, der har fokus pa detaljer og
funktionalitet, passer godt til japansk smag. Japanske hjem
er sma og giver kun plads til et lille udvalg af mebler, der ikke
ma veere for dominerende.

Uanset om det handler om tej eller kekkenborde, er kvalitet
afgerende. Ligesd afgerende er historien om produktet.
Japanske forbrugere ensker, at produktet feles unikt og spe-
cieltlavet til dem, hvilket de til gengeeld gerne betaler for.

Japan er verdens tredjesterste marked for beklaedning

og tilbeher med en forventet veekstrate pa 1-2% pr. ar de
naeste fem ar. Udenlandske meerker har traditionelt veeret
foretrukket i Japan. Pa trods af det, er eksklusive maerke-
varer gaet tilbage til fordel for mere personlige og unikke
produkter. Japan er dog fortsat det sterste eksportmarked
for mange internationale modevirksomheder.

Billigere produkter er ogsa i den seneste tid begyndt at
vinde frem, seerligt blandt unge forbrugere. "Fast Fashion”
og nu "Fast Design”(dvs. hej omsaetningshastighed pa
modehusenes kollektioner, sa trends bedre fanges) er som
noget nytiJapan blevet saerdeles populeert szerligt blandt

de unge forbrugere. De foretrukne udenlandske maerker er i skarp konkurrence
med billigere nationale maerker, der ofte i design ligner de
Japan har lsenge veeret Asiens ferende land med hensyn udenlandske. Det er derfor altafgerende for de udenlandske
til nyeste popkultur og mode, og resten af Asien lader sig meerker, at de brander deres produkter pa en unik made.
inspirere af Japan. Af denne arsag bliver Japan ikke bare
set som et stort marked, men ogsa som et testmarked og Japan ses ofte som et referencemarked for mange brands
springbreet til resten af Asien. og ikke som et marked med massiv afsetning. Indenfor
mebelbranchen har flere etablerede, danske virksomheder
Den japanske modeindustri er domineret af nationale dog et af deres sterste eksportmarkeder i Japan.

meerker, der primeert far produceret deres tej i Kina og
andre asiatiske lande. Naesten 90% af import af beklaedning
og tilbeher kommer fra andre asiatiske lande.

For at udnytte mulighederne inden for design og interier pa det japanske marked vil der blive taget initiativ til at:

— Gennemfore fokuseret markedsfering af dansk design, mode og arkitektur, herunder ved besegsprogrammer for
japanske journalister, meningsdannere og indkebere i reqi af markedsferingskonsortiet DANISH og i samarbejde
med ambassaden i Tokyo.
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3.6. DetBla Danmark

Skibsfart er en naturlig del af den japanske ekonomi, da
landet er omgraenset af hav. Desuden er iszer den industri-
elle sektor i Japan i hej grad afheengig af bade import og
eksport. Industrien forbruger store maengder importerede
rastoffer, mens dens egentlige veekstmuligheder i hej grad
ligger i eksport af produkter.

Dette afspejler sigi godstrafikken pd japanske havne, der i
2011 handterede i alt 966 mio. tons gods. Sterstedelen var
importerede varer som jernmalm, kul og raolie, der samlet
stod for omtrent 50% af den samlede godstrafik. Derudover
importerer Japan ogsa en raekke fedevarer, hvorimod ster-
stedelen af landets eksporterede gods er keretojer, elektro-
nik og maskineri.

Enbetydelig del af godset til og fra de japanske havne bli-
ver transporteret af danske rederier. Det vurderes, at dan-
ske rederiers omsatning ved transport til og fra Japan lig-
ger pa godt 10 mia. DKK arligt. Danske rederier er desuden
repraesenteret med kontorer i storbyerne Tokyo, Osaka og
Nagoya. Endvidere driver APM Terminals havnevirksom-
hediKobe og Yokohama.

Japanske veerfter havde i 2012 en global markedsandel pa
18%. Omkring 3% af den danske handelsflade er bygget
iJapan, og der afgives fortsat lebende ordrer fra danske
rederier til japanske skibsveerfter. Kvalitet er altafgerende
for de japanske veerfter, og flere danske leveranderer har
allerede et samarbejde med veaerfterne, men der vil vaere
betydelige muligheder for eget salg til veerfterne for dan-
ske leveranderer af maritimt kvalitetsudstyr.

Ogsa pa myndighedssiden er der gode relationer mellem
Danmark og Japan, som har mange feelles synspunkter,
herunder i forhold til kvalitetsskibsfart og behovet for heje
standarder for milje og sikkerhed til ses. Japan er desuden

medlem af Consultative Shipping Group, en gruppe pa 18
lande, der under dansk formandskab arbejder for dben og
uhindret adgang til shipping-markeder globalt.

Regeringen offentliggjorde i december 2012 Vaekstplanen
for Det Bla Danmark, som i samarbejde med erhvervet sat-
ser pa at fastholde og udbygge den danske maritime styr-
keposition. Et centralt element i veekstplanen er tettere
samarbejde mellem relevante akterer som Invest in Den-
mark, Sefartsstyrelsen og en reekke brancheorganisationer
(herunder Rederiforeningen) om at styrke indsatsen for at
tiltraekke investeringer til den danske maritime klynge.

For at udnytte mulighederne i forhold til det japanske marked vil der blive taget initiativ til felgende:

— Som led i implementeringen af regeringens vaekstplan for Det Bla Danmark vil Invest in Denmark og Sefartsstyrelsen
arbejde pa at identificere japanske maritime virksomheder med interesse i at etablere sig i Danmark. (Jf. afsnit 2.3)
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Initiativkatalog 2014-2016

Omrade/partnere

Gron vaekst

Gren markedsfering

Partnere
Udenrigsministeriet,
Erhvervs- og Veekstministeriet

Samarbejde om bioenergi

Partnere
Udenrigsministeriet,
Uddannelses- og
Forskningsministeriet

Fremtidens byer

Partnere
Udenrigsministeriet

Potentiale

Gren energi i Japan spiller en vae-
sentlig mindre rolle end i de fleste
andre udviklede ekonomier, men
det er et omrade i rivende udvikling.
Gren teknologi er en af Danmarks
absolutte styrkepositioner, og der er
derfor et enormt vaekstpotentiale
for dansk eksport, forsknings-
samarbejde samt tiltraekning af
japanske investorer pa omradet.
Der er imidlertid behov for bedre
markedsfering af grenne danske
lesninger, der er relevante for det
japanske marked.

Japan star overfor en stor energiom-
leegning, hvor bioenergi spiller en
stor rolle. Den eksisterende japanske
bioenergilovgivning og lesninger
stotter op omkring ferste genera-
tion bioenergi. Ved etablering af
forskningssamarbejde med de rette
japanske institutioner vil der veere
mulighed for at preege ny lovgivning
og det fremtidige marked i Japan til
nytte for danske virksomheder.

Projektet “Future Cities” eller “Frem-
tidens byer” med 18 deltagende
byer sigter mod at finde lesninger

pa fremtidens miljemaessige udfor-
dringer samt handteringing af den
aldrende befolkning. Seks af byerne
blev edelagt af jordskaelvet og den
efterfelgende tsunamiiJapani2011.
Danmark samarbejder allerede

teet med “Fremtidens byer”. De
danske lesninger og kompetencer
indenfor bioenergi vurderes at veere
en generation foran mange af de
eksisterende lesninger p& markedet.
Derfor vil de gennem markedsbe-
arbejdning have bedre muligheder
for at kunne udnytte de fordelagtige
japanske subsidier i sektoren.

Handling/aktivitet

Gennemfore fokuseret markeds-
foring af danske styrkepositioner
inden for det grenne omrade i et
samarbejde mellem State of Green
og Ambassaden i Tokyo. Formidlin-
gen foregar via www.stateofgreen.
com, hvor der stilles japansksproget
materiale til radighed samt via
diverse sociale medier. Herudover
prioriteres henvendelser fra japan-
ske medier, virksomheder og be-
slutningstagere, hvor State of Green
aktivt gar ind i tilretteleeggelsen af
relevante turprogrammer.

FIVU, regionerne og ambassaden

i Tokyo etablerer samarbejde om
udnyttelse af mulighederne i
Japan indenfor bioenergi, med
oget forskningssamarbejde og fokus
pa afseetning af danske bioenergi-
lesninger i Japan.

Styrke samarbejdet med japanske
byer om infrastruktur- og energiles-
ninger, bl.a. gennem underskrivelse
af samarbejdsaftaler med fokusbyer
samt etablere en strategisk salgs-
alliance af danske virksomheder
med fokus pa introduktion af dansk
energiteknologi i store projekter.
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Forventet resultat

Bedre kendskab i Japan til danske
spidskompetencer pa energi og
miljeomradet.

@get forskningssamarbejde og
oget afseetning af danske tekno-
logiske lesninger og knowhow
indenfor bioenergi.

Introduktion af dansk energi-
teknologii vigtige reference-
projekter.
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Omrade/partnere
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Potentiale

Handling/aktivitet

Forventet resultat

Gren vakst — fortsat

Myndighedsdialog om milje

Partnere
Udenrigsministeriet,
Miljeministeriet

Myndighedsdialog om energi

Partnere

Klima-, Energi- og Bygnings-
ministeriet,
Udenrigsministeriet,

Erhvervs- og Veekstministeriet

Omrade/partnere

Sundhed

Samarbejde om sundheds-
og velfeerdsteknologi/
Investeringsfremme

Partnere

Erhvervs- og Veekstministeriet,
Ministeriet for Sundhed og
Forebyggelse,
Udenrigsministeriet

Myndighedsdialog

Partnere

Ministeriet for Sundhed og
Forebyggelse,
Udenrigsministeriet

Investeringsfremme
—life science

Partnere
Udenrigsministeriet

Styrke samarbejdet med de japan-
ske myndigheder om beeredygtig
urbanisering, handtering af spilde-
vand, vandeffektivitet og reduktion
af luftforurening samt synliggere

danske styrkepositioner pa miljpom-

radet med henblik pa at understette
danske virksomheders muligheder
pa det japanske marked.

Styrke samarbejdet med de japan-
ske myndigheder om fx energief-
fektivitet, klimatilpasning samt
synliggere danske styrkepositioner
pa energiomrade med henblik pé at
understotte danske virksomheders
muligheder pé det japanske mar-
ked.

Potentiale

Den demografiske udvikling i
Japan betyder, at markedet for
velfaerdsydelser til eldre borgere
bliver sterre. Samtidig forventes den
kommende frihandelsaftale mellem
EU og Japan at fjerne en raekke af de
handelsbarrierer, som praeger sek-
toren i dag. Det giver mulighed for
danske virksomheder, som bl.a. kan
samarbejde med japanske partnere
om udviklingen af ny sundheds- og
velfeerdsteknologi.

Gennem dialog mellem japanske
og danske myndigheder vil danske
farma- og medicovirksomheders
muligheder i Japan understettes
og udbygges

Styrke potentialet for japanske in-
vesteringer i Danmark inden for life
sciences, hvor Danmark huser en af
Europas steerkes klynger.

Ambassaden med bidrag fra Milje-
ministeriet vil indlede dialog med
de japanske myndigheder omkring
beeredygtig urbanisering, handte-
ring af spildevand, vandeffektivitet
samt reduktion af luftforurening.

Klima-, Energi- og Bygningsmini-
steriet vil fortseaette dialogen med
de japanske myndigheder pa ener-
giomradet, fx ved i samarbejde med
State of Green at modtage japanske
delegationer samt ved evt. ekspert-
besegiJapan.

Handling/aktivitet

Undersege muligheden for at etab-
lere samarbejde om sundheds- og
velfeerdsteknologi, herunder indga-
else af en samarbejdsaftale med re-
levante japanske myndigheder med
fokus pa samarbejde om forskning
og udvikling, testning samt fremme
af japanske investeringer i Danmark
inden for sundheds- og velfeerds-
teknologiske lesninger, med seerligt
fokus pa japanske robotteknologiske
virksomheder. Fzelles projekt under
regeringens veakstplan for sund-
heds- og velfeerdslesninger.

Sundhedsministeriet vil indlede en
dialog med de japanske myndighe-
der omkring bl.a. innovation, sikker-
hed og patientcentricitet.

Styrke investeringsfremmeind-
satsen over for den japanske laege-
middelindustri, sdledes at danske
styrkepositioner i endnu hejere grad
vil blive markedsfert for at tiltraekke
investorer og fa disse til at placere
forskning, udvikling og arbejdsplad-
ser i Danmark.

Bedre kendskab i Japan til
danske spidskompetencer pa
miljeomradet.

Bedre kendskab i Japan til
danske spidskompetencer
pa energiomradet.

Forventet resultat

Styrket kommecielt sam-
arbejde om sundheds- og
velfeerdsteknologi, herun-
der styrket dansk eksport
til Japan og flere japanske
investeringer i Danmark.

Bedre platform for og hurti-
gere godkendelse af danske
laegemidler til foregelse af
dansk eksport.

@ge japanske virksom-
heders kendskab til deres
muligheder for at etablere
sig eller udvide aktivite-
terne i Danmark.
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Omrade/partnere Potentiale
Digital vaekst
Markedsfering af Danmark er et af de mest digitalise-
IT-lesninger rede samfund i verden, og mange
danske teknologivirksomheder har
Partnere derfor en fordel ift. internationa-
Udenrigsministeriet lisering. Det japanske samfund er

ogsa kendetegnet ved at indeholde
verdens mest avancerede teknolo-
givirksomheder og -lesninger, men
er samtidigt ogsa et samfund, der pa
mange omrader er langt fra at opna
det fulde potentiale ved digitalise-
ring. Det geelder szerligt indenfor
den offentlige sektor.

Investeringsfremme — IKT Japanske globale IKT-virksomheder

kan bruge Danmark som udvik-

Partnere lingsplatform ved udnyttelse af

Udenrigsministeriet Danmarks abne tilgang til databe-
nyttelse og danske kompetencer
indenfor big data, som ikke findes i
Japan. Det kan udnyttes til at sikre
investeringer indenfor IKT, herun-
der Smart City-lesninger.

Omrade/partnere Potentiale

Fodevarer

Markedsfering af hejkvalitets- Interessen fra dansk side skyldes, at

foedevarer Japan er et lukrativt hejprismarked
for fedevarer, herunder ekologiske

Partnere varer indenfor gourmet- og helse-

Ministeriet for Fedevarer, segmentet, som der er stigende

Landbrug og Fiskeri, efterspergsel efter i Japan.

Udenrigsministeriet,

Erhvervs- og Veekstministeriet,

Regionale veeksthuse

Markedsfering af Danske ingrediensvirksomheder

ingredienser er godt placerede pa det japanske
marked, men da de i hej grad arbej-

Partnere der individuelt, er den store danske

Ministeriet for Fedevarer, styrke pa omradet ikke abenlys.

Landbrug og Fiskeri,

Udenrigsministeriet,

Regionale vaeksthuse

Handling/aktivitet

Markedsfere succesfulde danske
IT-lesninger og -virksomheder,

der eksempelvis har udviklet og
implementeret IT-lesninger, som
har nedsat omkostninger til admini-
stration eller produktion og praesen-
tere disse lesninger for en bred vifte
af japanske interessenter.

Styrke og malrette indsatsen for at
omseette den betydelige japanske
interesse for danske Smart City-les-
ninger til investeringer i Danmark i
teet samarbejde med danske akterer
pa omradet.

Handling/aktivitet

Etablering af markedsferingsplat-
form for eksport af hejkvalitets-
fedevarer til Japan og Sydkorea

Seerlig indsats til markedsfering af
fedevareingrediensbranchen i
Japan.

Forventet resultat

Qget afseetning af danske
IT-lesninger, der fremmer
digitalisering og effek-
tivisering af forskellige
processer.

@gede investeringer i
Danmark.

Forventet resultat

@get dansk eksport af hej-
kvalitetsfedevarer.

Positionering af den danske
fedevareingrediensklynge
som verdensferende og
dermed eget eksport.
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Omrade/partnere
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Potentiale

Handling/aktivitet

Forventet resultat

Fodevarer — fortsat

Myndighedsdialog og
reduktion af barrierer

Partnere

Ministeriet for Fedevarer,
Landbrug og Fiskeri,
Udenrigsministeriet

Markedsfering af
detailfedevarer

Partnere
Udenrigsministeriet

Markedsfering af akvakultur-
branchen

Partnere

Ministeriet for Fedevarer,
Landbrug og Fiskeri,
Udenrigsministeriet,
Fiskerisektoren

Investeringsfremme
—fodevarer

Partnere
Udenrigsministeriet

Qget samarbejde med de japanske
myndigheder om blandt risikovur-
dering af fedevarer, ingredienser
mv., samt om veterinaersikkerhed
for at opna bedre markedsadgang
og udnytte det store potentiale for
afseetning af fedevarer, landbrugs-
produkter og know-how pa det
japanske marked.

Der er fa danske detailfedevarer pa
de japanske hylder til trods for en
stigende efterspergsel. Potentielle
danske eksporterer skal starte helt
fra bunden med at fa deres produk-
ter ind pa det japanske marked,
herunder opbygge hele import- og
markedsferingslogistikken.

Grundet tsunamien og ulykken pa
Fukushima atomkraftvaerket er
mange japanere skeptiske overfor
fedevaresikkerheden af fisk, og
formalet med dette projekt er at eks-
ponere udstyr og de danske kompe-
tancer indenfor akvakultursektoren,
hvilket tillige kan skabe nye indu-
strier og dermed arbejdspladser i

de tsunamiramte omrader.

Steerke danske kompetencer inden
for ingredienser, emballage, maski-
ner og fedevaresikkerhed vurderes
at have interesse for den japanske
fedevareindustri.

Potentiale

Samarbejde til reduktion af mar-
kedshindringer og udbygning af
potentiale for eksport pa fedevare-
og landbrugsomradet, herunder ved
etablering af dialog og samarbejde
pabl.a. myndighedsniveau til
fremme af gensidig forstaelse og
vidensudveksling om:
o fodevare- og veterinaersikkerhed,
o effektivisering af landbrugs-og
fedevareproduktionen, samt
e udnyttelse af bioenergipotentialet
ilandbrugssektoren”.

Markedsfering af danske detailfo-
devarer i samarbejde med relevante
erhvervsorganisationer overfor
sterre japanske supermarkeder

og degnbutikker, herunder feelles
eksportfremsted i forbindelse med
ministerbeseg.

Feelles markedsfering af akvakul-
turbranchen (foder, teknologi og
know-how).

Igangseette en indsats for at
tiltraekke japanske fedevarevirk-
somheder til Danmark med afsaet i
danske kompetencer inden for bl.a.
ingredienser, emballage, maskiner
og fedevaresikkerhed.

Lettere markedsadgang
med feerre handelsbarrierer
for at opna sterre udnyt-
telse af eksportpotentialet
for dansk kedeksport. Dertil
abning af markedet for
dansk okseked.

@get eksport af danske
detailfedevarer.

Eksponering af dansk tek-
nologi med henblik pa eget
eksport.

@get kendskab til mulig-
hederne for japanske virk-
somheder til at etablere sig
eller udvide aktiviteternei
Danmark

Forventet resultat

Omrade/partnere

Kreativ vaekst

Markedsfering af dansk
design og mode

Partnere
Udenrigsministeriet,

Erhvervs- og Veekstministeriet

Dansk design, mode og livsstil er
populeert i Japan, idet den nordiske
minimalisme med fokus pa detaljer
og funktionalitet passer godt til
japansk smag. Japan er verdens
tredjesterste marked for bekleedning
og tilbeher, men dansk eksport er
begraenset.

Handling/aktivitet

Gennemfore fokuseret marked-
fering af dansk design, mode og
arkitektur i regi af DANISH, bl.a.
gennem samarbejde med ambassa-
den i Tokyo og gennem tilrettelaeg-
gelse af turprogrammer for japanske
journalister, meningsdannere og
indkebere.

@get kendskab til dansk
design, mode og arkitektur
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Omrade/partnere Potentiale

Innovativ og vidensbaseret vakst

Innovationsprojekter Japan er nummer tre pa listen over
R&D investeringer i verden og star
Partnere samtidig for 20% af det samlede

Uddannelses- og
Forskningsministeriet,
Udenrigsministeriet

antal patentansegninger i verden.
Japan foretager naestflest R&D inve-
steringer i udlandet, kun overgaet af
USA. Der er derfor et stort uudnyt-
tet potentiale i den japanske R&D
industri.

I kelvandet pa Fukushima katastro-
fen fokuseres der pa deregulering

af energisektoren. Omlaegninger i
energisektoren giver store mulighe-
der for udvikling og modning af gren

Innovationsprojekter

Partnere
Uddannelses- og
Forskningsministeriet,

Udenrigsministeriet teknologi. Heraf opstar et betydeligt
potentiale for forskningssamarbejde.
Der satses seerligt pa bioenergi.
Omrade/partnere Potentiale
Frihandelsaftale

Frihandelsaftale mellem EU Udnyttelse af den forventede fri-

og Japan handelsaftale mellem EU og Japan
vurderes at kunne fremme dansk

Partnere eksport til Japan med op mod

Udenrigsministeriet 70%. Det er navnlig landbrugs- og
fedevareerhvervet samt leegemid-
delindustrien, der har meget staerke
interesser i en dbning af det japan-
ske marked.

Omrade/partnere Potentiale

Bla Danmark

Investeringsfremme Japan er en stor maritim nation med
mange virksomheder bade inden for

Partnere skibsfart, skibsbygning og maritim

Udenrigsministeriet, teknologi og tjenesteydelser. Der

Erhvervs- og Veekstministeriet findes allerede japanske maritime
virksomheder i Danmark, ligesom
det vurderes, at Danmark har gode
rammebetingelser for maritime

erhverv.

Handling/aktivitet

Styrke forsknings- og innovations-
samarbejdet gennem ansaettelse af
en innovationsmedarbejder ved am-
bassaden i Tokyo. Der fokuseres pa
samarbejdet inden for forskning og
videregédende uddannelse og kom-
mercielle samarbejder med fokus pa
bioenergi, IKT og clean tech.

Styrke det dansk-japanske forsk-
ningssamarbejde om bioenergi
ved gennemforelsen af et malrettet
projekti2014.

Handling/aktivitet

Sikre at de veesentligste danske
eksporterhverv inddrages i for-
handlingerne om en frihandels-
aftale, herunder iser sundheds- og
fedevareomradet. Lebende oplys-
ningsvirksomhed om frihandelsfor-
handlingerne, bl.aisamarbejde med
de relevante erhvervsorganisationer.
Malrettet oplysning om en endelig
frihandelsaftale og mulighederne for
danske eksportvirksomheder.

Handling/aktivitet

Som led i eksekvering af regerin-
gens veekstplan for Det Bla Danmark
vil Invest in Denmark og Sefarts-
styrelsen arbejde pa at identificere
japanske maritime virksomheder
med interesse i at etablere sig i
Danmark.

Forventet resultat

@get innovationssamar-
bejde og kommerciel sam-
arbejde med japanske insti-
tutioner og virksomheder.

Positionering af danske
kompetencer inden for
bioenergi.

Forventet resultat

Bredt kendskab til frihan-
delsforhandlingerne og en
endelig frihandelsaftale i
dansk erhvervsliv

Forventet resultat

@get kendskab i Japan til
Danmark som attraktivt in-
vesteringsland for maritime
virksomheder.
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Vaekst via Eksport: Danmark — Japan
20 konkrete vaekstinitiativer inden for
eksport, investeringer og innovation
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Udenrigsministeriet — Eksportradet

I'samarbejde med:
— Erhvervs- og Vaekstministeriet
— Klima-, Energi- og Bygningsministeriet
— Ministeriet for Forskning, Innovation
og Videregdende Uddannelser
— Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri
— Ministeriet for Sundhed og Forebyggelse




